#PROMOCIONAL

LECHE Y
MASCARPONE:

&,Cémo se comportan los
consumidores con estos
productos?

Analicemos el
mascarpone
Galbani:

+68% EN VENTAS

en primavera: -67% EN VENTAS

en primavera, pero con lluvia:
+47% EN VENTAS

Y YA QUE ESTAMOS, ;ANADAMOS UN
POCO DE ESPIRITU NAVIDENO..!

iEl panettone y el mascarpone son
el duo perfecto para las fiestas!

Si el panettone esta en
promocion, las ventas de

E}I mascarpone suben un 25%.
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Analicemos la
leche Parmalat:

@ +82% EN VENTAS

en invierno: -4% EN VENTAS
en verano: +141% EN VENTAS

Si eninvierno llueve:
+36% EN VENTAS

Si en verano llueve:
-67% EN VENTAS
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Veamos las ventas de g
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un competidor en las
mismas condiciones:

-

ll .; W
. -

En verano y con lluvia,

el competidor Granarolo:
+25% EN VENTAS

(vs -87% de Parmalat)

ZOUE NOS DICEN
ESTOS DATOS?

Lo esencial es considerar las numerosas variables
que influyen al mismo tiempo en las ventas de un
producto, integrandolas en una visién clara y
estratéqica.

Con Delphi, nuestra herramienta de IA, podras
entender y anticipar las necesidades de los
consumidores, incluso en los momentos mas
impredecibles, gestionando de manera 6ptima
productos complejos
como los frescos.

*Los siguientes andlisis se basan en datos especificos de los clientes y pueden no ser aplicables a todos los escenarios.



