#HOLIDAYS

Durante el puente del 8 de diciembre, un
periodo en el que los mercadillos navidefios /

INMACULADA Y
VINO CALIENTE

qué hemos descubierto en los
carritos del norte de Italia
(Lombardia)?

llenan de vida las ciudades... y también el
vino caliente, 4

HEMOS ANALIZADO LAS (—- ~

VENTAS DE ALGUNOS DE LOS
[

PARA DESCUBRIR COMO
VARIAN EN ESTA EPOCA TAN

INGREDIENTES PRINCIPALES

A\ 4

ESPECIAL.

;Y SI HAY PROMIOCIONES... .
...Boom en las ventas! Con ofertas AL OBSERVAR LA CIUDAD DE MILAN,

especiales durante la semana del % go(;carg.@ qus, dLIJrante 2 g el <
8 de diciembre, por ejemplo: e diciembre, las ventas aumentan

con respecto al resto del invierno:

/\ VINO: +23%

NARANJAS: +113%

VINO: +173%

MILAN VS EL RESTO \ DESCUBRIMOS QUE:
<)/ DELOMBARDIA 4

%= VINOEN MILAN: +34%

Comparamos Milan, donde ademas de la
Inmaculada, el 7 de diciembre es festivo
local (San Ambrosio), con el resto de las
ciudades lombardas, donde es un dia
laborable normal.

®
Analizamos coémo cambian las

ventas cuando el 7 de diciembre:

A pesar de que Milan disfruta de un dia festivo
adicional, las ventas son mas altas fuera de la
ciudad. ¢Sera que el puente se convierte en la
ocasion perfecta para una escapada navidefa?

VS

< EL. PROXIMIO 8 DE
DICIEMBRE OBTENDREMOS
ESTOS MISMOS KPI?

iSpoiler: NO!

Porque las variables que pueden influir en las

ventas son cientos y siempre diferentes.

iPero si tenéis Delphi, sequramente podremos
I preverlas y anticiparnos de todos modos!
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\ |U|D| *Los siguientes andlisis se basan en datos especificos de los clientes y pueden no ser aplicables a todos los escenarios.



