
*le seguenti analisi sono basate su dati specifici di alcuni clienti e potrebbero non essere applicabili a tutte le casistiche

Kinder Cards:

li amiamo sempre, ma ci sono momenti 
in cui li amiamo un po’ di più!

Spoiler: non proprio! 

Abbiamo dato un’occhiata ai dati 

di questi dolcetti, trovando 
conferme e sorprese! Adesso 

le condividiamo con voi. 

Infatti, in promo, le vendite 
dei Kinder Cards: 

#promozionale

Che le promo 
aiutino 

è risaputo. 

SET.1 SET.2 SET.3 SET.4

APRILE
+166%

SET.1 SET.2 SET.3 SET.4

GIUGNO
+132%

SET.1 SET.2 SET.3 SET.4

OTTOBRE
+243%

+530%

Abbiamo analizzato un’altra 
festività per vedere se l’effetto 

fosse lo stesso... 

Ps. Senza nemmeno 

bisogno di promo! ;) Abbiamo dato un’occhiata 


anche ai dati sui Ringo

che sotto la calza fanno il loro 

con un rispettabile +40%.

E qui ci siamo chiesti: 

e gli altri dolci amati dai bambini? 

Fuori dal contesto delle festività, i Ringo si 

    prendono la rivincita: nei giorni precedenti al  

        rientro a scuola, 9-15 settembre, le vendite 

             salgono (rispetto al resto di settembre).



non male ma:

Infatti, durante la settimana che precede 

la Befana i Kinder Cards raggiungono 

un aumento di vendite incredibile! 

+55%
+28%

per i Ringo

per i Kinder Cards


e non tutti i momenti sono uguali. 

Ma avere un quadro chiaro su come 

si comportano i dati fa davvero la differenza 

per restare sempre un passo avanti.

E questo è possibile grazie 

al Machine Learning.

Non tutte le variabili 

hanno lo stesso peso


